
 

 
 

 

COMUNICATO STAMPA 
SAFILO GROUP S.P.A.: Nel primo trimestre del 2006 il Gruppo incrementa le vendite 
del 7,5%, con America ed Asia in particolare evidenza 
 
Padova, 20 aprile 2006 – Safilo Group Spa rende noti oggi i dati preliminari relativi al fatturato 
consolidato del primo trimestre 2006. 
 
I ricavi consolidati del Gruppo nei primi tre mesi hanno raggiunto i 302,1 milioni di Euro, in 
aumento del 7,5% rispetto ai 281 milioni di  Euro registrati nel medesimo periodo dell’anno 
precedente. A parità di cambio l’incremento sarebbe stato del 3,3%. 
 
Anche nel primo trimestre si conferma un andamento di forte crescita nelle vendite degli occhiali 
da sole (+13,4%) mentre restano stabili i ricavi nel settore degli occhiali da vista (- 0,7%). 
 
L’analisi dei ricavi tra marchi propri e marchi in licenza evidenzia una sostanziale omogeneità nella 
crescita di questi due segmenti, confermando l’apprezzamento dei clienti per tutte le collezioni 
presentate dal Gruppo. 
 
A livello geografico le maggiori performance sono state conseguite in America con ricavi in crescita 
del 19,4% (anche per un effetto cambio positivo senza il quale l’incremento sarebbe stato 
comunque di quasi il 9%). Ottimi risultati anche nel Far East (+17,0%) e in Italia (+10,2%). 
 
 

Ricavi per prodotto
1° trimestre 

2006 % 
1° trimestre 

2005 % 
Variaz. 

%
(in Euro milioni)

Montature da vista 107,4 35,6 108,2 38,5 (0,7)
Occhiali da sole 177,5 58,8 156,5 55,7 13,4
Prodotti sportivi 13,2 4,4 12,3 4,4 7,3
Altro 4,0 1,3 4,0 1,4 0,0

Totale 302,1 100,0 281,0 100,0 7,5  
 
 
 

Ricavi per area geografica
1° trimestre 

2006 % 
1° trimestre 

2005 % 
Variaz. 

%
(in Euro milioni)

Italia 39,9 13,2 36,2 12,9 10,2
Europa (esclusa Italia) 94,3 31,2 103,0 36,7 (8,4)
America 119,3 39,5 99,9 35,6 19,4
Asia e Australia 35,8 11,9 30,6 10,9 17,0
Resto del mondo 12,8 4,2 11,3 4,0 13,3

Totale 302,1 100,0 281,0 100,0 7,5  
 
 
Italia: Le vendite nel mercato italiano (+10,2%) continuano a seguire il trend di crescita già 
evidenziato nel corso del 2005, con un incremento equilibrato tra montature da vista e occhiali da 
sole. Tra i marchi che hanno evidenziato performance particolarmente brillanti si segnalano 
Armani, Dior, Gucci, Valentino e il marchio proprio Safilo. 
 



Europa (esclusa l’Italia): Nonostante la consistente crescita della capacità produttiva non abbia 
permesso di soddisfare totalmente le forti richieste del mercato, si sono riscontrati buoni risultati 
per alcuni specifici marchi come Armani, Diesel, Valentino e in generale per i marchi di proprietà. 
L’analisi per singola nazione evidenzia buoni incrementi di vendite in Germania, UK e nei paesi del 
Nord Europa. 
 
America: Le vendite nel mercato americano hanno registrato una buona performance. Pur 
escludendo il favorevole effetto derivante dal rafforzamento del dollaro e dallo sviluppo della 
catena Solstice, i ricavi in America avrebbero comunque evidenziato una crescita di oltre il 7%, con 
migliori risultati nel segmento sole rispetto alle vendite degli occhiali da vista. A livello di singoli 
marchi è opportuno segnalare vendite particolarmente brillanti per Armani, Dior, Gucci e, nel 
canale sportivo, per il marchio di proprietà Smith.  
La catena retail Solstice al 31 Marzo è composta da 55 punti vendita. 
 
Asia: Il mercato asiatico continua a garantire al Gruppo rilevanti incrementi di vendita (+17% a 
tassi correnti; +10,9% a tassi costanti) con forte crescita sia per il business degli occhiali da vista 
che per i prodotti sole. Tra le filiali presenti in Estremo Oriente si segnalano gli ottimi risultati 
ottenuti in Australia, Cina e Hong Kong. Particolarmente significativi, in Asia, sono i risultati ottenuti 
dai marchi Armani, Dior e Gucci. 
 
“Più di 300 milioni di Euro di fatturato in un singolo trimestre, senza nuovi marchi e senza Burberry, 
è un risultato che non avevamo mai ottenuto fino ad ora e che ci lascia ben sperare per il resto 
dell’anno”, ha dichiarato Vittorio Tabacchi, Presidente di Safilo Group “Le collezioni che abbiamo 
presentato da gennaio in avanti hanno avuto un ottimo riscontro presso tutti i nostri clienti tanto 
che gli ordini del primo trimestre, in crescita di circa il 15% rispetto allo stesso periodo dell’anno 
scorso, ci hanno obbligato ad aumentare in maniera considerevole i nostri livelli produttivi per far 
fronte alla forte domanda. ” 
 
Si sottolinea che i dati relativi al fatturato del primo trimestre 2006 sopra esposti sono preliminari e 
non certificati. I dati trimestrali completi saranno approvati dal Consiglio di Amministrazione che si 
terrà il 15 maggio 2006.  
 

*********** 
 

Il Gruppo Safilo è leader nell’occhialeria di alta gamma e ai vertici mondiali nel settore dell'occhialeria da 
vista, da sole, moda e per lo sport. 
Presente sul mercato mondiale attraverso distributori esclusivi e 28 filiali commerciali nei principali Paesi (in 
U.S.A., Europa ed Estremo Oriente), Safilo commercializza le collezioni a marchio proprio Safilo, Carrera, 
Smith, Oxydo, Blue Bay, oltre alle linee in licenza, firmate Alexander McQueen, Bottega Veneta, Boucheron, 
Christian Dior, Diesel, 55DSL, Emporio Armani, Giorgio Armani, Gucci, Imatra, Marc Jacobs, Max Mara, 
Oliver, Pierre Cardin, Ralph Lauren, Stella McCartney, Valentino, Yves Saint Laurent. A queste si 
aggiungono, esclusivamente per il mercato americano, le collezioni:  Fossil, Juicy Couture, Nine West, Kate 
Spade, Saks Fifth Avenue, Liz Claiborne e J.Lo by Jennifer Lopez. 
 
Contatti: 
Safilo Group S.p.A.    
Press Office  
Nicoletta Chinello    
Tel. 0039 049.6985459  
 
   
Il presente comunicato è disponibile anche all’interno del sito Internet www.safilo.com

http://www.safilo.com/

